
49 estúdios se dedicam especificamente a sua atividade principal: os games. 
Ecossistema em formação, com negócios direto ou indiretos ligados ao setor.

Porém, muitas desenvolvedoras ainda não possuem uma classificação
que reflita com precisão sua atividade principal.

Games no ParanáGames no Paraná
em números

Edição 2025

Atividade
principal 

Atividades
secundárias 

Total de empresas de games: 5.722

Distribuição
por municípios

Faixa etária
dos fundadores 

4.350
1.372

70% possuem ensino superior completo ou pós-graduação

Maturidade 
das empresas

Super Estabelecidas
com 10 anos

ou mais

35,66%

Estabelecidas
3 anos e

meio a 9 anos

28,27%

Iniciais
3 meses a

3 anos e meio

32,77%

Nascentes
com menos
de 3 meses

3,29%

Os estúdios de games estão
concentrados na capital, com ampla 
presença em polos como Londrina, 
Maringá e Cascavel.

22%

20-29 anos

43%

30-39 anos

27%

40-49 anos

8%

50+ anos

Perfil do
consumidor
brasileiro

14,6%

14,6%

16,2%

16,9%

11,7%

8,1%

20 a 24 anos

25 a 29 anos
30 a 34 anos

35 a 39 anos
40 a 44 anos 

45 a 49 anos

Plataformas
onde mais
jogam

Impacto 
economia brasileira

naImpacto 
economia brasileira

na

74%
da população conectada envolvida com 

jogos, o país figura entre os cinco maiores 
mercados em número de jogadores.

US$ 5,21 bilhões 
movimentados em 2024, líder na 

América Latina.

US$ 189 bilhões 
segundo maior segmento de 

entretenimento em 2025, atrás apenas de 
televisão.

No mundo, foram 

US$ 10,6 bilhões
projetados para 2033 – mais de 100% de 
crescimento em menos de uma década.
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